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Estatuto editorial da revista Fa Xian FANZINE Magazine

Segundo as diretivas da ERC - Entidade Reguladora para a Comunicagio Social, as revistas novas devem publicar o seu Estatuto Editorial. Neste sentido, divulgamos ipsis verbis o nosso:

“A revista FANZINE Magazine tera uma periodicidade bimestral tendo como tematica a divulgagdo e intercambio cultural entre China, Portugal e paises Lus6fonos, cujos contetidos incidem sobre toda
a envolvente desta tematica. Assim, o editor assume o compromisso de respeitar os compromissos ontologicos da imprensa e a ética profissional dos jornalistas, de modo a ndo poder prosseguir apenas fins
comerciais nem abusar da boa-f¢ dos leitores, encobrindo ou deturpando a informagao.”
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FIDELIDADE

QUER ESTAR ONDE 0S SEUS

CLIENTES ESTAO

A Fidelidade ¢ a seguradora lider de mercado em
Portugal, tanto no ramo vida como nédo vida, registando
atualmente uma quota de mercado total de cerca de 28%. A
companhia esta presente nos varios segmentos de negocio da
atividade seguradora e beneficia da maior rede em Portugal,
marcando igualmente presenga em varios paises.

Atuando com base numa estratégia definida e continuada
de “Costumer Centric Aproach” para a Fidelidade, os clientes
estdo efetivamente em primeiro lugar. O facto de dar uma
importancia crucial a qualidade do servigo que presta e a
oferta abrangente e inovadora que oferece faz da Fidelidade
a seguradora lider de mercado, a mais premiada em Portugal
e também com distin¢do internacional.

Com a maior rede comercial do pais, a Fidelidade
chega de norte a sul do pais com mais de 8.000 agentes,
uma oferta diversificada de seguros e um servigo cada vez
mais personalizado. Ao lado de cada familia, como parceira
de cada pequena ou grande empresa, a Fidelidade ndo so
garante o patrimonio, a saude e a reforma, como salvaguarda
o equilibrio da sociedade, atingindo a posi¢do de lider na
inovagdo dos seguros em Portugal.

Desta forma, para acompanhar os mais de 20.000
membros da comunidade chinesa residentes em Portugal e
apoiar as familias e os seus negocios, desde janeiro de 2015,
uma rede de Gestores de Cliente Fidelidade, com fluéncia em
mandarim e portugués, esta ao dispor de todos os membros
desta comunidade para lhes prestar o apoio necessario ¢
aconselha-los sobre seguros e as melhores solugdes de
protegao.

Os Gestores de Cliente Fidelidade sdo Mediadores
profissionais que se distinguem pela ado¢do das melhores
praticas na sua relagdo com a seguradora, com outros
mediadores e com os seus clientes. A sua formagdo é

realizada pela Fidelidade ¢ homologada pela Autoridade de
Supervisdo de Seguros ¢ Fundos de Pensdes.

A Fidelidade quer estar onde os seus clientes estdo. Por
isso, quer estar também ao lado da comunidade chinesa,
dando-lhe informacgdo clara e fidedigna, aconselhando-a
sobre os melhores produtos para as suas necessidades e
disponibilizando-lhe servigos de exceléncia e reconhecidos
pelos clientes.

Fruto da sua experiéncia ¢ da dedicagdo ao Cliente, a
Fidelidade ¢ lider de mercado, vida e ndo vida, em Portugal
e a sexta maior da peninsula Ibérica. Inovacdo, qualidade
de servigo, eficiéncia e satisfacdo dos clientes sdo palavras-
-chaves que movem a sua forma de atuag¢@o no mercado, mas
a sua vontade maior de ir além das suas obrigagdes legais
garante-lhe também um papel ativo e preponderante no apoio
a sociedade. Na verdade, a estratégia da Fidelidade incide
essencialmente no desenvolvimento de solugdes que, além
de serem relevantes para o negdcio, permitem dar respostas
a questdes de interesse nacional e a situagdes que podem
provocar grandes desigualdades sociais.

A maior miss@o da Fidelidade é servir os seus mais de
dois milhdes de clientes ¢ a sua sociedade. A Fidelidade
quer estar onde os seus clientes estdo, empenhando-se numa
estratégia de expansdo e internacionalizagdo que abrange ja
os paises como Espanha, Franga, Luxemburgo, Cabo Verde,
Angola, Mogambique e a regido de Macau.

Integrando hoje a FOSUN International Limited, um dos
mais reputados grupos privados chineses, a Fidelidade tem
novos horizontes de crescimento, diversificagdo e valorizagao
do seu projeto e uma oportunidade inica para reinventar os
seguros em Portugal, expandindo a sua oferta e o servigo a
novos clientes, sempre com o selo de confianga da maior e
mais s6lida companhia de seguros de Portugal.
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Midia dos Brics busca cooperacao

A primeira Cupula de Midia dos
Paises do Brics foi realizada em primeiro
de dezembro de 2015 em Beijing. Os
25 veiculos de imprensa participantes
comprometeram-se a intensificar o
intercAmbio e a cooperagdo, aumentar a
amizade e o conhecimento mutuo entre os
povos dos Brics e promover a cooperagao
de beneficio reciproco entre os cinco
paises nos setores econdmico, social,
entre outros. Com o tema “Inovagio,
Desenvolvimento, Cooperacgdo e
Confianga mutua”, o evento abordou as

trés questdes, a saber, “papel da midia na
promogao da parceria mais intima dos
Brics”, “aprofundamento do intercimbio
e cooperacdo da midia dos Brics” e
“complementaridade ¢ desenvolvimento
integrado da midia tradicional e nova
midia”. Com a iniciativa da Agéncia de
Noticias Xinhua da China, a ctupula foi
promovida conjuntamente pela Empresa
Brasil de Comunicagdo, a Agéncia de
Noticias Internacionais Russian Today, o
jormal indiano The Hindu e a Independence
News & Media, da Africa do Sul.
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Grupo chinés HNA compra 23,7% da Azul Linhas Aéreas

A companbhia brasileira Azul Linhas
Aéreas anunciou em 24 de novembro
a venda de 23,7% de suas agdes para o
grupo chinés HNA, pelo valor de R$1,7
bilhdo (US$455 milhdes).

A Azul foi fundada em 2008 pelo
americano David Neelman e ¢ a terceira
maior companhia aérea do Brasil.

Em um comunicado, a Azul
disse: “O investimento trara beneficios
significativos para a empresa em VArios
aspectos, entre eles o refor¢o do caixa, a
continuidade dos planos de renovagédo da

frota, melhoria dos produtos e servigos
ao cliente, ¢ amortizacao de dividas”.
Antes da venda das agdes para o grupo
HNA, a Azul tinha vendido 5% das
suas acdes para a estadunidense United
Airlines, do grupo United Continental,
em junho de 2015, por US$100 milhdes.
A Azul oferece atualmente cerca
de 900 voos diarios para 100 destinos,
enquanto HNA ¢ o quarto maior grupo
do setor de avia¢do comercial da China
e opera seus avides em 630 rotas
domésticas e internacionais por dia.
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Embaixada de Portugal premia alunos chineses

A Embaixada de Portugal em
Beijing, atribuiu em 10 de dezembro de
2015 o prémio Toméas Pereira para sete
alunos chineses proficientes em lingua
portuguesa.

Na cerimo6nia de premiagdo, o
embaixador de Portugal na China, Jorge
Torres Pereira, afirmou que a premiag@o
tem como objetivo promover e divulgar
a lingua e cultura portuguesas na China,
e prestigiar os melhores estudantes
chineses dos cursos de portugués. Este
ano, os premiados foram selecionados
dos 50 candidatos oriundos de 16

instituigdes chinesas através de uma
prova realizada no dia 22 de outubro, e
a eles sera oferecido um curso gratuito
de portugués como lingua estrangeira
(PLE) em universidades portuguesas,
designadamente a Universidade do
Porto, a Universidade de Coimbra € a
Universidade de Lisboa.

Segundo a Embaixada de Portugal
em Beijing, o prémio ¢ uma homenagem
ao Padre Tomas Pereira(1645-1708),
uma das figuras mais importantes no
relacionamento entre Portugal e a China
nos séculos 16 e 17.
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Concluida primeira fase do Centro
Nacional de Dados de Mocambique
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A primeira fase do Centro Nacional de Dados
de Mocambique, financiado e construido pela
China, foi concluida no dia 21 de dezembro de

2015 em Maputo. Na cerimonia de conclusio, o
primeiro-ministro mogambicano, Carlos do Rosario,
agradeceu a ajuda da China no setor cientifico
e tecnologico, exaltando o pais como “parceiro
tecnologico e estratégico”.

O primeiro-ministro mogambicano disse que
os dois paises contam com excelentes relagdes

bilaterais e o governo mogambicano assegurara o
uso dos dados armazenados e tratados nesse Centro
para elevar a producdo de cereais e melhorar a
qualidade do servigo de satide.

Su Jian, embaixador chinés em Mogambique,
discursou que o Centro Nacional de Dados constitui
mais um fruto da cooperagdo entre os dois paises
e promovera o desenvolvimento do governo
eletronico, elevando o nivel de informatizacao
e trazendo beneficios econdmicos e sociais para
Mogambique.

Academia de Futebol de Ronaldo avanca para a China
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O fendmeno brasileiro Ronaldo
anunciou em 16 de novembro em Beijing,
que as primeiras duas escolas da Academia
de Futebol de Ronaldo na China serdo
inauguradas em Beijing, capital chinesa,
e em Mianyang, cidade na provincia
de Sichuan, Sudoeste deste pais. Na
mesma ocasido, o ex-jogador espera que

seu método de ensino possa ajudar o
desenvolvimento do futebol chinés. Além
do fator de negocio, a principal razdo
para abrir escolas na China ¢ a grande
populagdo amante do esporte e torcedores
neste pais, cujo governo e organizagdes
populares estdo muito focados no
desenvolvimento do futebol.
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Décima Semana de Design de Guangzhou

Em 4 de dezembro em Guangzhou, provincia chinesa de Guangdong, teve inicio a 10* Semana de
Design de Guangzhou de 2015. A atividade contou com quatro painéis principais: Arte ¢ Design; Materiais
Decorativos Arquitetonicos; Mobiliarios e Estilo de Vida; e Negdcios e Ambiente de Escritorio. Sendo o
maior e mais influente evento anual do gé€nero na China, a décima edi¢do cobre uma area de cerca de 50
mil metros quadrados e contou com a participagdo de 350 agéncias de design nacionais e internacionais.
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Xi Jinping:
Frutos do
desenvolvimento da
infernet devem ser
compartilhados por

mais hagoes

Xiao Zhongren

Foi aberta no dia 16 de dezembro de
2015 a segunda edicdo da Conferéncia
Mundial de Internet em Wuzhen,
provincia de Zhejiang, no Leste da
China. O presidente chinés, Xi Jinping,
compareceu a cerimdnia de abertura
e proferiu um discurso, assinalando
a necessidade de persistir em quatro
principios para promover a reforma do
sistema de governanga da internet, a
saber, respeitar a soberania cibernética,
salvaguardar a paz e seguranca,
intensificar a abertura e cooperagao
e criar uma boa ordem cibernética.
O lider chinés apresentou ainda uma
proposta de cinco pontos para o
estabelecimento de uma comunidade
de destino comum no ciberespaco.

O evento, cujo tema ¢ “um mundo
interconectado, compartilhado e
governado por todos -- criando uma
comunidade de destino comum no
ciberespago”, conta com a participagdo
de mais de dois mil convidados
provenientes de 120 paises e regides,
incluindo oito lideres estrangeiros,
20 responsaveis de importantes
organizagdes internacionais, bem como
mais de 600 lideres empresariais e
académicos e elites do setor da internet.
Na abertura, Xi Jinping proferiu um
discurso tematico, explicando as metas
do desenvolvimento cibernético da
China. “Durante o periodo do 13° Plano
Quinquenal (2016-2020), a China vai
implementar as estratégias nacionais
de desenvolvimento cibernético e de

megadados, assim como o plano de

acdo de ‘internet plus’, fomentar

uma cultura cibernética positiva,

expandir o espago da economia de

internet e promover o integrado
desenvolvimento cibernético e
socioecondmico. Nosso objetivo ¢é
que as conquistas do desenvolvimento
da internet beneficiem 1,3 bilhao
de chineses e os povos do resto do
mundo”, disse Xi Jinping.

Atualmente, a China possui cerca
de 670 milhdes de internautas e mais
de 4,13 milhdes de websites, e a
internet se vincula intrinsecamente com
o desenvolvimento socioecondmico € a
vida cotidiana da populagdo. Entretanto,
existem desafios e problemas na area
da internet como “desenvolvimento
desequilibrado, regras inadequadas
e ordem injusta”, disse Xi Jinping
em seu discurso. E continuou: “Esta
aumentando o abismo digital entre
paises e regides diferentes, e as normas
vigentes de governang¢a da internet
nao refletem a vontade e os interesses
da maioria dos paises. A violagdo da
privacidade e dos direitos intelectuais
e outros tipos de crimes cibernéticos
continuam a se repetir, enquanto a
espionagem, os ataques ¢ as atividades
terroristas no ciberespago tém se
convertido em flagelos mundiais”.

Xi Jinping assinalou que para
resolver problemas como estes, a
comunidade internacional deve reforgar
o didlogo e cooperacdo com base no
respeito e confianga mutua, impulsionar
a reforma do sistema de governanga
global da internet, e criar conjuntamente
um ciberespago pacifico, seguro, aberto
e cooperativo, bem como um sistema

de governanca da internet multilateral,
democratico e transparente. “Devemos
respeitar o direito de todos os paises
de escolher independentemente o seu
proprio caminho de desenvolvimento
cibernético e o seu proprio modelo
de regulamentos, de elaborar as suas
proprias politicas publicas em relagdo
ao espaco cibernético, e de participar,
em pé de igualdade, da governanga
do ciberespaco internacional, visando
a paz e a seguranca. A comunidade
internacional deve conjugar seus
esforcos para prevenir e combater os
cibercrimes e promover a abertura
e a cooperac¢do no ciberespaco,
estabelecendo uma boa ordem. O
ciberespago ndao ¢ um local fora do
Estado de direito. E preciso administrar
e operar redes e navegar nelas conforme
a lei, para que a internet funcione na
orbita saudavel de legalidade”.

Na mesma ocasido, Xi Jinping
destacou que o ciberespago ¢ um
espaco comum da humanidade e seu
destino deve estar nas maos de todas
as nagdes, e apresentou uma proposta
de cinco pontos no que diz respeito
ao estabelecimento do sistema de
governanca da internet, incluindo
a aceleragdo da construgao de uma
infraestrutura cibernética global para
promover a interconectividade; o
estabelecimento duma plataforma
cultural compartilhada para promover
o intercdmbio e a aprendizagem
mutua; o fomento do desenvolvimento
inovador da economia cibernética
em busca da prosperidade comum;
a garantia da seguranga cibernética
em defesa do desenvolvimento
ordenado; e o estabelecimento de um



sistema de governanga da internet
a fim de promover a equidade ¢
a justica. “A China quer reforcar
a cooperagdo com outros paises
e promover o investimento, o
comércio ¢ a economia digital
global no ambito internacional,
por meio do desenvolvimento do
comércio eletronico transfronteiri¢o
e do estabelecimento da zona
piloto da economia da informagao;
e esta disposta, junto com outros
paises, a elaborar uma convengao
internacional contra o terrorismo
virtual, melhorar os mecanismos de
assisténcia judiciaria para combater
os cibercrimes e salvaguardar
conjuntamente a paz e a seguranga
do ciberespago. Todos os paises
devem intensificar a comunicagdo € o
intercdmbio na elaboragdo das regras
de governanga global da internet para
que o sistema de governanga seja mais
justo e razoavel”, disse o presidente
chinés.

Ban Ki-moon, secretario-geral
da ONU, mandou uma mensagem
de congratulagdo para o evento,
desejando que os participantes da
conferéncia promovam a cobertura
cibernética e a construcdo da
capacidade e das infraestruturas para
estabelecer um espago cibernético
aberto, confiavel, seguro, estavel
e inclusivo, transformando assim
o abismo digital na oportunidade
digital.

A discussdo sobre a inclusdo do
Renminbi(RMB), moeda chinesa, na
cesta dos Direitos Especiais de Saque
(SDR) - que teve inicio em 2009 -
terminou finalmente em 30 de novembro
de 2015, quando o Comité Executivo
do Fundo Monetario Internacional
(FMI) decidiu, por meio de votagdo
oficial, pela incorporagcdo do RMB
no SDR como a quinta moeda. Trata-
se da segunda importante vitoria da
diplomacia financeira da China em 2015,
além da cria¢do do Banco Asiatico de
Investimento em Infraestruturas (BAII).
O fato influenciard profundamente a
abertura e a ascensgo financeira da China
e possibilitara um remodelamento do
cenario financeiro mundial.

A composicao da nova cesta do SDR,
que entrara em vigor em 1° de outubro de
2016, sera, segundo a decisdo do FMI,
41,73% para o Ddlar, 30,93% para o Euro
e 10,92% para o RMB, cifra esta maior do
que os 8,33% do Iene e os 8,09% da Libra
Esterlina. A inclusdo do RMB no SDR,
0 marco mais significativo nos esfor¢os
efetuados pelo governo chinés desde
2009 em busca da internacionalizagdo
da sua moeda, simboliza politicamente a
ascensao do RMB e representa um forte
suporte técnico a este processo.

A inclusdo do RMB nos SDRs
implica que o FMI e a comunidade
internacional consideram a moeda chinesa
como a quinta moeda junto ao Délar, ao
Euro, ao Iene e a Libra Esterlina. Como
reconhecimento oficial, reveste-se de
suma importancia para a ascensdo do
status da moeda chinesa. Na Historia, o
Doélar conseguiu sua posigdo hegemonica
através do reconhecimento oficial
fornecido na Conferéncia de Bretton
Woods. Hoje em dia, a decisdo do FMI

tornou a China um
verdadeiro membro do

clube das poténcias
monetarias ¢ um

dos cinco paises

emissores das

moedas de SDR,

incluindo o RMB,

que representam em

conjunto “os paises-

-membros permanentes”

para a governanga
financeira global, o que
aumentara a “voz institucional”
da China no cendrio monetario
internacional.

Além disso, a inclusdo do RMB
no SDR tem significado essencial para
a promoc¢ao da internacionaliza¢cdo da
moeda chinesa, pois todos os bancos
centrais dos paises-membros do FMI
poderdo obter automaticamente o RMB
conforme suas respectivas quotas no
SDR, e contribui para que o RMB, junto
com outros SDRs, desempenhe seu papel
como moeda internacional. Ao tomar tal
decisdo, o FMI atribuiu uma classificacao
de crédito positiva a0 RMB, decisdo esta
equivalente a um “salvo-conduto para o
mercado” dado a moeda chinesa, elevando
a confianca do mercado internacional
nesta moeda e ajudando os bancos
centrais e os investidores institucionais na
alocagdo de ativos conforme a ponderagdo
dos SDRs, de maneira a fortalecer o
status do RMB como moeda de reserva
internacional.

A inclusdo da moeda chinesa na
cesta do SDR produzira ainda um “efeito
de bloqueio” que s6 leva adiante a
abertura e reforma financeira da China,
evita o seu recuo e resiste efetivamente
a oposicdo dos grupos de interesses

cipaldoNcllibe poeteneias

adquiridos

a abertura financeira. O ingresso do RMB no
SDR ndo so6 simboliza status e o poder da moeda,
como também determina uma responsabilidade
ainda maior da China para com os setores
financeiro e monetario, exigindo uma politica
monetaria mais aberta, transparente e estavel.

Temos de estar cientes de que a incorporagdo
do RMB no SDR no vai garantir naturalmente o
sucesso da internacionalizagdo da moeda chinesa,
tal como a adesdo chinesa 8 OMC ndo garantiu
naturalmente a nossa ascensdo comercial. Esta
veio a acontecer porque nos aproveitamos da
chance do ingresso na OMC e desenvolvemos
exitosamente as nossas vantagens comparativas.

Agora, o RMB ocupa apenas 1,1% dos ativos
na reserva de divisas internacionais e a quota
podera subir, mesmo nos proximos dez anos, até
5%, vencendo apenas as quotas da Libra Esterlina
e do Iene e permanecendo ainda bem afastado
dos 25% da quota do Euro, sem falar da quota
de 60% do Dolar. A moeda chinesa ainda precisa
de testes de mercado ¢ a sua internacionalizacao
depende de diversos fatores, a saber, a perspectiva
da economia chinesa, o crescimento do mercado
financeiro, a confiabilidade da politica monetaria,
assim como a estabilidade politica do pais.

Li Wei
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“Duplo 11”7, Dia dos Solteiros, vira
Festival Global de Compras



18 ‘ Tema da Capa ‘ HESE

I Caca as pechinchas do Dia dos Solteiros
com novos conceitos promocionais

Ao badalar da meia-noite de 10 de
novembro, um novo marco historico
no comeércio on-line chinés tera sido
consumado.

Hordas de consumidores famintos
pelas promogdes mastodonticas do Dia
dos Solteiros acorreram aos sites de
comércio eletronico para tentar deitar
a mao aos produtos mais aliciantes,
antes de serem devorados pelo tsunami
de cliques simultdneos na opgdo de
compra.

A acompanhar os consumidores
estdo as empresas, munidas para o
efeito. Das mais variadas dimensoes
e setores de mercado, e alojadas
em varios gigantes de e-commerce,
oferecem todo o tipo de pechinchas.
Embora as melhores ofertas estejam
disponiveis apenas no dia 11, muitas
promocdes prolongam-se para la do
Dia dos Solteiros, numa expressiva
ansia deste ramo de vendas de manter
as caixas registadoras a tilintar durante
as semanas subsequentes.

Na verdade, neste ano o frenesi
comegou até mais cedo que o habitual.
Antes do evento principal do Dia
dos Solteiros, terd havido uma gala
de pompa e circunstancia, desta vez
na televis@o, numa escala apenas
comparada ao programa com recorde
de audiéncias na China, e um dos mais
vistos do mundo, com 690 milhdes
de espectadores — a gala do ano novo
chinés.

A Celebragao do Festival Global de
Compras “Duplo 11” do Tmall 2015 ¢
considerada a “festa mais caracteristicas
da internet”, na qual, os consumidores,
além das compras, assistiram aos
espetaculos e concorreram a bonus e
prémios pelas plataformas de TV, rede e
celular. Exatamente por esta variedade
de interacdo, os fas do “Duplo 11” em
todo o mundo participaram desta festa.

A partir do dia primeiro de

Por Mauro Marques, Diario do Povo Online

novembro, o Tmall emitiu um bonus
de compra com o valor total de trés
bilhdes de yuans e também mais de
100 milhdes de “envelopes vermelhos
eletronicos” com valores varidveis de
um yuan até 1 111 yuans. Para ganhar
os “envelopes vermelhos”, os usuarios
podem participar de diversos jogos,
como por exemplo, envelopes com
senha, chuva de envelopes e envelopes
de palavra-chave.

Po Tian, responsavel pelo setor
de marketing do Tmall, tera dito que
a gala da empresa acrescenta uma
pitada de digital, providenciando
uma experiéncia mais realista do
lema “o que vé aqui é o que ird
obter”. “Qualquer coisa que veja na
transmissdo televisiva, seja roupa
vestida por celebridades ou itens
usados numa performance, ¢ possivel
obter a informagao relacionada no
smartphone”, disse.

Este novo modelo de gala TV —
On-line espicacou a curiosidade dos
restantes membros do setor de comércio
on-line supercompetitivo da China. O
grupo JD, o maior rival do Alibaba no
comércio eletronico, nao ficou atras,
tendo também organizado uma gala
semelhante para atrair consumidores
antes do Dia dos Solteiros.

Adam Xu, parceiro da Strategy &
Ltda., disse que o dia 11 de novembro
se tornou um evento fundamental para
as marcas ndo rentaveis para
venderem os seus produtos em
grande escala. “O impacto na
'retina' ¢ muito mais importante
para as marcas”, disse,
acrescentando que ndo ha melhor
maneira de atrair a “retina” do
que organizar uma gala.

Sem sombra de davida, o

O Alibaba colabora com artistas para
organizar exposi¢des nos metrés de Beijing e

Shanghai, verificando que o “Duplo 117 é mais
do que um festival de compras.

evento de compras anual estd a tornar-
-se mais sonante, possante e mais
frequentado do que anteriormente.
Este conta ja com a participacdo de
vendedores de canais tanto on-line
como off-line, ¢ de compradores tanto
da China como do estrangeiro. No
ano transato, o Alibaba gerou US$9,3
bilhdes em volume de mercadorias.

Nicholas Kontopoulos, diretor-
-geral de mercados em rapido
crescimento ¢ marketing de inovagido
na SAP Hybris, uma empresa de
comércio eletronico sediada na Suica,
disse que para sobreviver e triunfar
na era digital, ¢ preciso saber tirar
proveito da tecnologia para criar algo
com o qual o consumidor se consiga
conectar. O Alibaba conseguiu fazé-lo
através da gala. “Os clientes estdo mais
imersos no digital, interligados entre si
nas redes sociais e melhor informados
que antes. Esta alteragdo de paradigma
passou a permitir aos consumidores
acederem a informacao sobre os mais
variados produtos no conforto do lar
através de uma consulta no celular ou
no tablet. Deste modo, os negocios
precisam procurar novas formas
de reter a atencdo do consumidor e
assegurar o seu entretenimento para la
da via convencional — havera melhor
forma de o fazer atingindo potenciais
compradores enquanto estes veem
televisdao?”, disse.
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Aquele que quer se destacar no seu trabalho
deve primeiro aprimorar suas ferramentas

No dia 11 de novembro, além da
pressdo demasiada de logistica, o fluxo
da rede que aumenta rapidamente
constitui um desafio gigantesco aos
técnicos da companhia. No Festival de
Compras “Duplo 11” do Tmall deste
ano o sistema de pagamento do Alibaba
conseguiu tratar de 140 mil transagdes
e 85 mil pagamentos por segundo,
criando um novo recorde mundial.
Por tras do sucesso, esta o Ali Cloud
(sistema de computagdo em nuvem
do Alibaba), fato esse verifica o dito
chinés: Aquele que quer se destacar no
seu trabalho deve primeiro aprimorar
suas ferramentas

Liu Zhenfei, mestrado em ciéncia
de computagdo na Universidade
de Beijing, é chefe executivo de
riscos do Alibaba e gerente geral em
tecnologia para o “Duplo 11”. Disse
orgulhosamente a imprensa: “O Alibaba
resolveu a questdo de banco de dados
e possui um banco autonomamente
desenvolvido”, fato este mudou a
situag¢do que o seu professor orientador
lhe descreveu quando estava na

universidade, segundo este, a China
ndo tinha avangado essencialmente em
trés tipos de tecnologias: sistema de
operagdo, banco de dados e chip.

Falando em computagdo em
nuvem, acredita-se que isso ja ndo
¢ algo tdo absurdo. A caracteristica
mais peculiar dessa tecnologia ¢ a
transmiss@o da capacidade de calculo
através da internet. As empresas
dispdem um sistema de TT em “nuvem”
para acelerar a operagdo e economizar
as despesas de manutengdo. Na China,
exceto o Alibaba e o Tencent, poucas
empresas de internet e TI tém estrutura
para construir uma plataforma de
computagdo em nuvem.

O vice-presidente do Alibaba
responsavel pela computagdo em
nuvem, Hu Xiaoming, disse que para
enfrentar a provavel sobrecarga de
trafego na rede, a companhia ja realizou
testes com antecedéncia. Na madrugada
de 11 de novembro deste ano, algumas
transagdes e pagamentos ndo foram
possiveis de serem concluidos, contudo
o problema foi resolvido em poucos

minutos. E em seguida, os negodcios
voltaram a normalidade.

Mencionando o susto, Liu Zhenfei
confessou que ficou nervoso naquela
altura. “Para dizer sinceramente, apesar
de todos os testes e precaugdes, nunca
se sabe qual imprevisto pode acontecer.
No6s acompanhdvamos principalmente
as mudancas de pedidos ¢ pagamentos.
No geral, conseguimos suportar a
pressdo nos primeiros dez minutos”,
disse Liu. Segundo ele, na primeira
meia hora, os sistemas de pedido e
pagamentos aceleraram os calculos
até atingir a maxima capacidade
designada. E depois, os sistemas foram
estabilizando-se gradualmente. Neste
curto periodo, os engenheiros do
Alibaba quase “enlouqueceram”.

Quando se fala sobre novos
recordes criados pelo A/i Cloud no
“Duplo 11” de 2015, Liu Zhenfei
explicou o que significa o célculo
de 85,9 mil transacdes por segundo.
Segundo ele, o poder de processamento
do sistema Visa, maior entidade de
cartdo de crédito do mundo, ¢é de 14
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mil por segundo. Entdo, o poder de
processamento do Al/ipay supera em
mais de seis vezes o do Visa.

Fazendo uma retrospectiva sobre
dados do “Duplo 117, em 2009, o
poder de geracdo de encomendas
foi apenas de 400 transagdes por
segundo, cifra esta chegou a 14 mil
por segundo neste ano, quase 350
vezes maior, enquanto o poder de
processamento dos pagamentos se
limitou em 2009 a 200 transagdes
por segundo, nimero este que atingiu
agora 85,9 mil por segundo, quase
430 vezes maior.

Hu Xiaoming revelou que
a tecnologia da computagdo em
nuvem sera aberta ao governo
chinés para servir mais clientes,
por exemplo, o sistema de venda
de bilhetes ferroviarios. “O poder
de processamento do A/i Cloud
representa a capacidade ndo apenas
do Alibaba, mas também da China”,
disse Hu.

No mercado global, a Amazon
e a Microsoft sdo dois magnatas
na tecnologia de computacdo em
nuvem. Porém, no mercado chinés, o
Ali Cloud ja ocupa a maior quota. No
futuro, a competicdo nesta tecnologia
no mercado chinés acontecera entre
o Alibaba e a Amazon que ¢ o lider
mundial na area. Por um lado, AWS
(Amazon Web Services) é quase
invencivel no resto do mundo,
e muito interessada no mercado
chinés; por outro lado, ¢ impossivel
para o Alibaba perder o grande
mercado chinés. Na Conferéncia
de Computagdo realizada na China
em outubro de 2015, Hu Xiaoming
afirmou: “No futuro, a competi¢do
em computagdo em nuvem
acontecera entre a China e os EUA.
E os dois paises poderdo servir mais
clientes no futuro mercado global de
computacdo em nuvem e aproveitar
a forca da tecnologia para que mais
pessoas partilhem os beneficios do
desenvolvimento tecnologico. Espero
que no futuro, todos possam usufruir
dos produtos de software fabricados
por chineses”.

O “Duplo 11” dinamiza
a ascensao do comércio
eletronico no meio rural.

Mais de 8 000 aldeias e povoados
rurais em todo o pais aderiram pela
primeira vez, ao comércio eletronico
no “Duplo 117 através dos postos de
servi¢os do Taobao.com instalados no
meio rural.

Produtos de importacio atraem
retinas e sao focos de demanda.

Em apenas 1min45, o volume
de transagdes transnacionais do
Tmall venceu o total didrio em 2014.
Comerciantes internacionais veem
com bons olhos as chances latentes no
consumo chinés.

A exportacio aumentou.
O setor manufatureiro
encontrou novas margens
de transformacio.

No “Duplo 117 de 2015, durante
uma hora, compradores de 220 paises
e regides clicaram confirmando as
encomendas. O comércio eletronico
transnacional vem encurtando a
distancia entre os consumidores ¢ 0s
produtores.

Os servicos se enriquecem
e os modelos de servico se
aperfeicoam a cada dia.

O comércio desenvolve-se tanto
on-line como off-line ¢ a compra
de consumidores estende-se de

mercadorias para todo tipo de servicos.

Foto: CFP
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B “Duplo 11” globalizado

Entre os focos da grande promoc¢ao do
Dia dos Solteiros de 2015, as transagdes
internacionais foram um aspecto que
merece atencdo. SO @ 00h01min45 do dia
11 de novembro, o volume de negbcios
transnacionais ja superou o volume total
registrado em 11 de novembro do ano
anterior. Japao, Gra-Bretanha, Coreia
do Sul, Australia ¢ Alemanha estiveram
entre os paises com maior volume de
vendas, mostraram as estatisticas feitas as
00h30min do mesmo dia.

O Dia dos Solteiros chinés atraiu
comerciantes estrangeiros, disse uma
reportagem do New York Times. O artigo
contou a histéria de uma empresa de leite
australiana denominada A2. Ao longo
do ano passado, a empresa teve uma
descoberta inesperada: um salto de venda
vindo de consumidores chineses, € nao
australianos.

Segundo a reportagem, as lojas de
varejo localizadas em territorio australiano
ndo sdo capazes de encurtar a distancia
de 4 000 milhas até¢ a China para levar os
produtos até os seus novos consumidores.
Porém, as plataformas eletronicas
resolveram a questdo com eficiéncia. “O
dia 11 de novembro é uma data de grande
relevincia do meu calendario”, disse o
chefe executivo responsavel pelo mercado
chinés da empresa A2, Scott Wotherspoon.
“O dinamismo dos negocios eletronicos
abre uma porta fantastica para as empresas
que possuem poucas chances de ter contato
direto com seus consumidores”, concluiu o
comerciante.

Os concorrentes britdnicos ndo querem
ficar atras. No passado, eles esperavam-
-se mais da temporada do Natal, seguida
do Dia das Bruxas. Mas agora, ja contam
também com o Dia dos Solteiros da China.

Na pratica, ainda no inicio de 2015,
uma série de marcas britadnicas como
Topshop, Burton, Miss Selfridge, Topman

David Cameron
postou um selfie com
Ma Yun em sua conta no
twitter.

e Dorothy Perkins firmaram cooperagdo
com o Alibaba. Ao fazer compras nos sites
dessas grifes, os consumidores chineses
podem efetuar a transferéncia através
do Alipay, plataforma de pagamento
desenvolvido pelo Alibaba, e até gozar de
entrega gratuita dependendo do valor.

Comparando com essas marcas
referidas, o site de compras Look
Fantastic, do grupo HUT britanico aposta
em promoc¢des mais locais, usando a rede
social chinesa WeChat.

Pela ocasido da visita do presidente
chinés, Xi Jinping, a Gra-Bretanha em
outubro de 2015, o primeiro-ministro
britanico, David Cameron, convidou o
presidente do Conselho de Administragdo
do Grupo Alibaba, Ma Yun, conhecido
no Ocidente como Jack Ma, para integrar
seu Conselho Consultivo de Negociacdes.
Ao falar da participacdo inédita de um
empresario chinés no 6rgio, a porta-voz do
primeiro-ministro, Helen Bower, especificou
que Ma Yun, como lider do e-comércio,
vai oferecer ajuda e sugestdes sobre
a exportagdo das pequenas e médias
empresas britdnicas, sobretudo a entrada
no mercado chinés através das plataformas
como o Alibaba.

O “Duplo 11” pode ser uma tentativa
bem-sucedida de exportagdo cultural
chinesa nos ultimos anos. Mesmo que seja
uma novidade, ele deu aos estrangeiros
interessados em conhecerem a China um
acesso eficiente e rapido.
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B Mais do que fazer compras

Por volta das 22h30min do dia 11
de novembro, horario de Beijing, ou
seja, 9h30min, no Leste dos EUA, o
sino de abertura do pregdo tocou nao
s6 na Bolsa de Valores de Nova lorque,
como também no Cubo d’agua (Centro
Aquatico Nacional) em Beijing.
Thomas Farley, presidente da Bolsa de
Valores da Nova lorque, compareceu
a cerimonia realizada no Cubo d’agua,
junto com o presidente do Conselho de
Administragdo do Grupo Alibaba, Ma
Yun e o CEO do Grupo Alibaba, Zhang
Yong. O evento confirmou a lideranga
da China no comércio eletrdonico
mundial.

Na manhi do dia 11 de novembro,
na fachada do prédio da Bolsa de
Valores de Nova lorque, foram
suspensos banners com o logotipo
do Alibaba em laranja ¢ do Festival
Global de Compras “Duplo 117
promovido pelo Tmall em vermelho.
Além disso, foram instalados trés
painéis publicitarios na Times Square,
Madison Square e Vale do Silicio, que
celebraram o sucesso da realizagdo do
Carnaval de Compras “Duplo 11”.

Segundo informagdes, a cerimonia
de toque do sino ndo ¢ somente uma

HEWE

tradi¢do, como também um simbolo da
ordem das operagdes no mercado. Este
tipo de cerimonia s6 ¢ realizado em
grandes eventos internacionais, como
por exemplo, o Forum de Davos. A
ultima cerimoénia do género ocorreu no
Pavilhdo dos EUA durante a Expo de
Shanghai.

Para o Alibaba, a cerimoénia de
toque do sino da Bolsa de Valores
de Nova lorque foi realizada no dia
19 de setembro de 2014. Na ocasido,
oito chineses tocaram o sino, entre
eles, representantes de donos de lojas
varejistas virtuais, entregadores,
consumidores, fornecedores de servi¢os
de comércio eletronico, modelos
da internet e pessoal de
pos-venda, além de um
fazendeiro norte-americano,
enquanto Ma Yun, seus
socios e representantes dos
empregados da empresa
aplaudiam as pessoas que
tocavam o sino.

Este ano, os oito
convidados a tocar o sino sao
de diversos setores. Foram
eleitos como “representantes
da energia positiva” pelo

Alibaba. Cada pessoa tem uma historia
emocionante de dedicagdo as causas
sociais, entre eles, Huo kejia, menino
de seis anos que coleta garrafas usadas
em pontos turisticos, Guo Yuanyuan,
enfermeira que salvou uma pessoa
de afogamento quando tirava fotos
de casamento, Wiliam Lindesay, um
britanico que se dedica a protegdo da
Grande Muralha, entre outros.

A equipe de projetos de causas
sociais do Alibaba disse que a escolha
destes representantes visa mostrar ao
mundo que o Carnaval de Compras
“Duplo 11” nao se limita a promogéo
comercial, como ainda pretende
divulgar o amor e a solidariedade.

Fot()l‘l'epc’rt
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0, “Dujofo 11” de um motoﬁoy

Hou Kai, natural da provincia
de Shandong, Leste da China, vem
para Beijing s6 para ver “como ¢ uma
metropole” e trabalha agora como
motoboy na capital chinesa.

Hou Kai diz que ndo costuma tomar
café da manha, mas hoje, “Duplo 117,
tem que fazer isso porque vai entregar
muitas encomendas.

Pelas 8h da manhd, Hou Kai chega
a empresa e comega a fazer preparativos
junto com seus colegas descarregando as
encomendas a entregar.

“Muitas pessoas veem meu trabalho
como bragal, mas ndo penso assim”, diz Hou
Kai. Para ele, desde a maneira de posicionar
as caixas no carrinho até o planejamento das
rotas, tudo precisa ser bem pensado.

As 9h, Hou Kai chega ao primeiro
endereg¢o de entrega e contacta os
destinatarios.

Para poupar tempo de espera do
elevador, Hou Kai vai pelas escadas.

O almogo ¢ uma comida rapida.

O salario de Hou Kai ¢ de 7 000 a 8 000
yuans (US$1 064 a 1 216) por més. Salvo
o aluguel e outras necessidades basicas, ele
pode poupar até metade desse valor.

As 19h, Hou Kai termina as entregas
e comega outra tarefa: embalar as
encomendas do dia seguinte.

Fanzine, N°.6, 2015
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Empresas chinesas avancam ao
mercado do Brasil

Zeng Yun

A Associacdo das Empresas
Chinesas no Brasil realizou sua segunda
assembleia de socios em 22 de dezembro
em Sao Paulo. Na ocasido, o Banco
da China Brasil S. A. foi eleito novo
presidente, onze empresas como ICBC
Brasil, State Grid Brasil Holding e
Corporagdo das Trés Gargantas Brasil
assumiram as vice-presidéncias e o
Escritorio de Representagao do Conselho
Chinés para o Fomento do Comércio
Internacional (CCPIT) no Brasil, por sua
vez, vai funcionar como Secretariado da
entidade.

Com a iniciativa da Embaixada
da China no Brasil e a organizacdo
do Escritério de Representacdo da
CCPIT no Brasil, a Associacdo das
Empresas Chinesas no Brasil foi
fundada oficialmente em julho de 2014
em Sao Paulo. As 63 empresas que
fazem parte da entidade, cobrem as
principais empresas chinesas no Brasil.
A Associagdo completou as formalidades
de registro no Brasil conforme as leis
locais, e também obteve a homologacao
do Ministério do Comércio chinés.
Mi Na, secretaria-geral da entidade,
disse que a criacdo da Associagdo das
Empresas Chinesas no Brasil preencheu
a lacuna da falta, durante longo tempo,
de uma organizagdo de autoridade de
empresas chinesas no Brasil e marcou
uma nova fase historica de investimento
chinés no Brasil.

O embaixador chinés no Brasil,
Li Jinzhang, discursou na ocasido
e considerou que a Associacao
das Empresas Chinesas no Brasil
constitui uma miniatura cuja criacdo
e expansdo refletem todo o processo

de engrandecimento das empresas
chinesas no Brasil. H4 um ano desde

a sua criagdo, a Associacdao ndo
poupa os esforcos para servir aos
socios e desempenhar seu papel como
plataforma e ponte entre os governos
da China e do Brasil e as empresas. O
embaixador mencionou em especial
que, durante a visita do premié Li
Keqiang ao Brasil em maio de 2015,

a Exposicdo de Equipamentos e
Manufaturas Chinesas, organizada
pela Associagdo no Rio de Janeiro,
foi altamente elogiada pelo premié.

E disse esperar que todas as
empresas, socios da Associacio,
possam aumentar o senso da missao

e da responsabilidade e trabalhar
em conjunto para aperfeigcoar e
garantir o bom funcionamento dessa
valiosa plataforma, além de aumentar
a consciéncia de parceria, cooperacao
e exploragdo e ampliar sua influéncia
e atragdo para criar uma “legido de
empresas chinesas”.

Na mesma ocasido, Li Jinzhang
trocou opinides com os empresarios
sobre o enfrentamento da crise
econdmica, politica e social do Brasil.
Em 25 de novembro de 2015, a filial
da Corporagdo das Trés Gargantas da
China no Brasil venceu a licitagdo de
franquia por 30 anos, de duas estacdes
hidrelétricas. Até a atualidade, a empresa
chinesa tem adquirido cinco projetos
de usina hidrelétrica e 11 projetos de
geracdo de eletricidade edlica, com
capacidade instalada total de cerca de
seis milhdes de quilowatts, tornando-
-se assim a segunda maior empresa
privada de energia elétrica no Brasil.

Em relagdo ao excelente desempenho
das empresas chinesas, Li Jinzhang
declarou sua satisfagdo, dizendo:
“Apesar da complexidade da situagdo
e do ambiente que a cooperagdo sino-
-brasileira tem pela frente, muitas
empresas chinesas no Brasil persistem
em seu avango ao mercado, ao invés de
bater passos e serem intimidadas pelas
dificuldades, o que possibilitou até um
climax de investimento chinés no Brasil,
especialmente na aquisicdo de empresas
locais”.

Para o embaixador, no avango
ao mercado internacional, empresas
chinesas precisam acumular experiéncias
e passar, com paciéncia e sabedoria,
por multiplas provas, especialmente
em momentos de dificuldade, por isso,
devem controlar rigorosamente 0s riscos
e antecipar os planos por um lado, e
por outro lado, agarrar as eventuais

oportunidades comerciais, respeitar
as normas de mercado e servir a
estratégia nacional de cooperagdo da
capacidade produtiva, para seu proprio
crescimento e coroar de éxitos ainda
maiores a cooperagao sino-brasileira.

Por seu bom desempenho no
mercado brasileiro, empresas chinesas
tém obtido a confianga e a expectativa
do governo brasileiro. O embaixador
Li Jinzhang esperou que elas ajustem
adequadamente o ritmo de cooperagao,
determinem com exatiddo as areas
de agdo, intensifiquem a consciéncia
de risco e estreitem a unido e a
complementaridade uma da outra, em
busca do desenvolvimento sustentavel
de longo prazo.
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Sang Dapeng

Licenciado pela Universidade
de Estudos Estrangeiros

de Beijing, é atualmente
professor de portugués da
Universidade de Estudos
Estrangeiros de Guangdong.
Sendo apreciador das obras
literarias em portugués,
dedica-se aos estudos e a
tradugao da literatura de
lingua portuguesa.
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AT EXZEPETEN

Traducao da literatura
em portugués na China

Uma expedic¢io

a0 longo de 60 As obras
anos literarias de lingua
portuguesa entraram
na parte continental
da China pela primeira vez nos anos 1950.
Mas por causa da auséncia de tradutores
especializados no par portugués-chinés, todas
as obras literarias de lingua portuguesa foram
tradugodes realizadas através de uma terceira

lingua, prioritariamente a lingua russa.

No inicio dos anos 1960, com o fomento
dos primeiros cursos de portugués em Beijing,
alguns estudantes desses cursos acabaram por
seguir a carreira de tradutores ap6s a formagao.
As décadas de 1960 e 1970 foram, no entanto,
as décadas que registraram o menor nimero
de obras de lingua portuguesa traduzidas para
o chinés. Foi preciso dar tempo ao tempo para
estes talentos se aprimorarem a fim de, um dia,
se revelarem na area de traducdo portugués-
-chinés.

A partir da década de 1980, o dominio das
ciéncias sociais usufruiu de um fluxo favoravel
de pensamentos inovadores. Esta tendéncia
prosseguiu na década de 1990 e suscitou
um apogeu da tradug@o de obras literarias
em portugués para o chinés, o que se deveu
principalmente ao langamento da colecdo
Biblioteca Basica de Autores Portugueses, um
projeto de 27 obras literarias de portugués na
China, patrocinado pelo Instituto Cultural de
Macau e pela Editora Montanha das Flores.

O novo século presencia um
desenvolvimento sélido da publicagdo da
traducdo de obras literarias de portugués
para chinés. O ano de 2009 foi um ponto de
virada fundamental em direcdo ao auge da
prosperidade, gragas a reedicdo e retradugdo de

Sang Dapeng

O Algquimista, de Paulo Coelho.

No caso das
tradugdes literarias
de portugués
para o chinés,
como sdo feitas
diretamente da lingua-fonte para a lingua-
-alvo sem interferéncia de uma terceira lingua,
podemos ponderar sobre o uso das estratégias
de estrangeirizacdo e domesticacdo, que
representam dois caminhos distintos a percorrer
na transmissao do sentido do texto original.

Se tomarmos em conta as significativas
diferencas entre o portugués e o chinés em
termos lexicais e estruturais, descobrimos
logo que o puro uso de uma estratégia so, a
opcdo definitiva de “isto e ndo aquilo” ndo
funciona nesta atividade literaria de tradugao
portugués-chinés. Bem conscientes disso,
os inteligentes tradutores optaram por seguir
um caminho intermediario, uma combinagao
razoavel da abordagem estrangeirizante com a
assimiladora, tentando alcangar um equilibrio
entre a fidelidade ao texto original e a recepgao
do publico alvo. Provas disso s@o as notas do
tradutor que facilitaram a compreensao do
leitor, as sinfonias estilisticas registradas na
tradugdo com os autores que desenrolavam
narrativas de maneira bem unica e propria,
tomando como exemplo as tradugdes das
obras de José Saramago e Clarice Lispector,
bem como as adaptagdes aceitaveis aos titulos
originais na tradug@o, como no caso de O Filho
Eterno adaptado para O Filipe Eterno e o de
O Alquimista para Uma Viagem Fantastica do
Jovem Pastor.

Estratégia de
traducio literaria

Regresso bem-
-sucedido de Paulo
Coelho

Ainda
no inicio do
novo milénio,
varias obras
de Paulo Coelho foram traduzidas
para chinés. No entanto, as obras desta
série literaria foram tratadas de forma
indiferente, a excegdo de O Alquimista e,
por consequéncia, toda a série de Paulo
Coelho acabou por cair no esquecimento.
No caso de O Alquimista, na versdo de
2001, o seu titulo foi alterado para Uma
Viagem Fantastica do Jovem Pastor,
uma adaptagdo do proprio tradutor
Sun Cheng’ao. Assim, revestiu o livro
de uma alusdo ao espirito aventureiro
e chegou a remeter os leitores para as
literaturas juvenis lidas na adolescéncia.
De fato, esta edi¢ao logrou boas vendas e
conseguiu uma reedi¢ao em 2004, na qual
o titulo em chinés retomou a fidelidade
ao texto original e, infelizmente, ndo
repetiu os recordes de venda alcancados
em 2001.

Apenas em 2009, o sétimo livro
mais vendido do mundo foi relembrado
na parte continental da China. Desta vez,
retraduzido por Ding Wenlin com o titulo
outrora bem-sucedido de Uma Viagem
Fantastica do Jovem Pastor. Para além
do titulo que seguiu o bom exemplo da
tradugdo de Sun Cheng’ao na versao
de 2001, a editora despendeu grandes
esfor¢cos no design e na publicidade.
Enfeitada com uma imagem bem
simbdlica e deixando imenso espaco a
imaginagdo, a capa encadernada da nova
versdo facilitou a cole¢do das futuras
publicagdes de Paulo Coelho.

Consequentemente, esta reedi¢do
conseguiu grande popularidade em pouco
tempo, teve de ser reeditada mais vezes
para satisfazer os leitores chineses, e
desencadeou uma série de retraducdes
de obras de Paulo Coelho na China.
Os titulos Veronika Decide Morrer,
Na Margem do Rio Piedra Eu Sentei e
Chorei, O Demonio e a Srta. Prym e O
Didrio de um Mago passaram a integrar
a colecdo Novos Classicos da editora
Nanhai Press Company que aproveitou
igualmente para langar progressivamente
varias obras inéditas de Paulo Coelho
na China: 4 Bruxa de Portobello, O

Vencedor Esta So, Brida, O Aleph,
Manuscrito Encontrado em Accra e O
Instante Magico. Adultério, o titulo mais
recentemente traduzido para chinés por
Zhang Jianbo, professor de portugués da
Universidade de Estudos Estrangeiros
de Beijing, serd publicado em margo de
2016.

Aparicio de .
José Saramago na Os meios
China de comunicagio
portugueses

revelaram
em fevereiro de 2013, o langamento da
tradu¢do do romance Ensaio sobre a
Lucidez e por esta ocasido, a reedigdo
da tradugao existente da obra Ensaio
sobre a Cegueira. A tradugdo de ambos
os “Ensaios” foi realizada por Fan
Weixin, tradutor indicado pelo mestre da
literatura portuguesa e Prémio Nobel da
Literatura, José Saramago. Porém, até
o fim de 2013, as duas obras ainda nao
tinham sido publicadas. Curiosamente,
uma antologia de ensaios do grande
escritor portugués, O Caderno, saiu
inesperadamente ainda no final desse
mesmo ano, s6 que traduzido da versdo
em inglés para o chinés.

No inicio de 2014, Ano do Cavalo na
China, os leitores interessados em José
Saramago tiveram uma boa novidade
para celebrar: finalmente, o langamento
da versdo em mandarim do Ensaio sobre
a Lucidez estava previsto para fevereiro
do mesmo ano. Quase na mesma altura,
a editora Writers Publishing House
anunciou a publicagdo inédita de O
Homem Duplicado, traduzida por Huang
Qian, jovem tradutora e mestre da
Universidade de Beijing.

Por outro lado, ao lancar O
Homem Duplicado, a editora Writers
Publishing House avangou em um
programa empreendedor que consistiu
na publicacdo de mais seis obras de José
Saramago, todas inéditas para chinés:
Todos os Nomes, A Viagem do Elefante,
A Jangada de Pedra, A Caverna, As
Intermiténcias da Morte e O Ano da
Morte de Ricardo Reis, entre as quais
as primeiras duas foram langadas
respectivamente em outubro de 2014 e
maio de 2015. Seguindo a publicagdo de
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A Viagem do Elefante, o langamento de
uma obra ilustrada intitulada O Siléncio
da Agua, na tradugdo de Min Xuefei,
professora de portugués da Universidade
de Beijing, permitiu um contato dos
leitores pré-escolares chineses com o
escritor portugués Prémio Nobel da
Literatura. Como se fosse uma explosdo
literaria, logo a venda, as obras de
José Saramago conseguiram grande
popularidade e ocuparam posi¢des de
destaque nos portais literarios chineses,
assinalando um marco importante na
tradugdo de literatura estrangeira e
representando uma aparicdo magnifica
deste grande escritor de lingua portuguesa
na China.

Desde
que a primeira
tradugdo da
obra literaria
brasileira
Terras do Sem-Fim de Jorge Amado
foi publicada na China, ja se passaram
mais de 60 anos. Para que a literatura da
quinta lingua mais falada do mundo fosse
divulgada neste pais, foi necessario um
empenho constante de varias geragdes
de tradutores, que resultaram em cerca
de 150 obras traduzidas para chinés,
formando uma boa colegao literaria de
lingua portuguesa da China. No entanto,
nem o numero de obras disponiveis
no pais, nem o numero de tradutores
chineses envolvidos correspondem
perfeitamente ao desenvolvimento
préspero da literatura de lingua
portuguesa no cendrio internacional.
Ainda por cima, é uma pena que
neste momento apenas uma pequena
parcela de obras literarias africanas em
portugués tenha sido publicada na China,
nomeadamente uma antologia de poesia
angolana e trés antologias de poesia
mogambicanas que remontam a década
de 1960, mais um romance O Vendedor
de Passados, vertido indiretamente
para chinés através da versdo inglesa.
Visto a ampla divulgacdo da literatura
africana no mundo lus6fono, a sua
inclusdo se constitui uma necessidade -
e até certo ponto uma prioridade.

Grande potencial
da literatura
africana
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Amilton Reis: Minha viagem com a
narrativa de Mo Yan

Zeng Yun

Em 2012, Mo Yan ganhou o Nobel da Literatura, tornando-se o primeiro chinés titular
do prémio. Desde entdo, o mundo comeg¢ou a voltar sua atengdo a este escritor chinés.
Em 2013, um romance de Mo Yan, “Mudanca”, obteve sua versdao brasileira. Trata-se da
primeira obra do escritor chinés traduzida por um brasileiro e publicada no Brasil.

A traducao foi feita por Amilton Reis, brasileiro que morou sete anos na China. Quando
perguntamos em nossa entrevista: “Se encontrasse com Mo Yan, o que falaria para ele?”,
Amilton respondeu: “Se eu encontrasse Mo Yan, provavelmente ficaria calado sem dizer
nada. Sou timido”. E este brasileiro “timido” que fez uma linda viagem junto a narrativa de
Mo Yan.

2012

2013

Fanzine - Quantos anos ficou na
China?

Amilton - Fiquei ao todo sete anos
na China, um ano como estudante nos
anos 1990, seis anos trabalhando na CRI
e na Xinhua.

Fanzine — Quando comecgou a
aprender mandarim?

Amilton - Comecei a aprender
mandarim no inicio dos anos 1990,
quando estava na faculdade em S&o
Paulo. Estudei um pouco na USP, um
pouco em escolas de chinés, que eram
poucas na época. Depois fiz um ano de
curso de mandarim para estrangeiros
na Universidade de Sichuan, na China.
E desde entdo estudo sozinho ou com
professores particulares.

Fanzine — Quais obras de Mo Yan
voce traduziu? Por que as escolheu para a
tradugao?

Amilton - Traduzi Mudanga ¢ Uma
Corrida ha 30 Anos em 2013 e bem
recentemente terminei a tradug@o de Rads.
Nesses trés casos, a escolha das obras foi
feita pelas editoras.

Fanzine — Sabemos que Mo Yan
costuma contar historias por meio de
narrativas multiplas e suas obras se
caracterizam pelo “forte regionalismo”.
Como vocé mantem esse estilo na
tradug@o? Qual é o maior desafio, ou seja,
a maior dificuldade?

Amilton — De fato, os desafios
sdo muitos. Mo Yan mesmo ja disse
que ndo escreve pensando em facilitar
o trabalho dos tradutores. A prosa dele

combina costumes rurais, situagdes da
histdria recente e realismo magico, com
alusdes a um contexto cultural e historico
totalmente estranho ao leitor brasileiro.
Nao d4 para traduzir palavra por palavra,
nem para ficar explicando cada alusdo
— acho que s6 quem cresceu na China ¢é
que as entende de fato. O grande desafio
¢ captar o sentido e recriar frase por
frase em portugués de uma maneira que
seja a0 mesmo tempo fluida e fiel, que
soe natural, mas mantenha algum sabor
chinés.

Fanzine — Como vocé resolveu os
problemas quando ndo conseguia captar
os sentidos?

Amilton - Os amigos e professores
chineses me ajudam com as duvidas
de vocabuldrio e expressodes dificeis de
traduzir. Também costumo submeter
minhas traducdes a um falante nativo de
chinés para me apontar trechos onde me
afastei muito do sentido original.

Fanzine — Como avalia as obras de
Mo Yan?

Amilton - Confesso que ndo sou
grande conhecedor da literatura chinesa,
muito menos um critico literario. Nas
obras de Mo Yan vejo que, entre uma
historia e outra, ele toca em pontos bem
dolorosos da experiéncia chinesa de
maneira crua e, eu diria, corajosa, como
uma forma de autocritica. Em Rds, ele
diz que o escritor deve buscar aquela
memoria que gostaria de esquecer e
escrever sobre ela, por mais dificil que
seja, como forma de expiar seus pecados.

O resultado disso ¢ muito impactante.

Fanzine — As obras de Mo Yan
estdo entre as mais traduzidas para
lingua estrangeira, por qué? Isso ajuda
os estrangeiros a conhecer mais sobre a
China?

Amilton - No final dos anos 1980,
o filme Sorgo Vermelho, adaptagdo de
O Cla do Sorgo Vermelho, romance de
Mo Yan, para o cinema, teve uma grande
repercussdo internacional, ganhou o
Urso de Ouro no Festival de Berlim e
poOs o escritor em evidéncia. Depois,
as excelentes tradugdes de Howard
Goldblatt para o inglés ajudaram a
divulgar o autor no Ocidente. Goldblatt
¢ um apaixonado pela obra de Mo Yan e
consegue recria-la com grande maestria
em lingua inglesa, mantendo o colorido
e o impacto da narrativa, tdo rica em
imagens da China, o que possivelmente
ajudou a atrair o interesse de casas
editoriais em outros paises. Por fim,
o prémio Nobel trouxe o impulso que
faltava para a projegao global e estimulou
a tradugdo para ainda mais idiomas,
até mesmo o portugués brasileiro.
Sem duvida, as obras dele ajudam a
conhecer mais sobre a China moderna e
as questdes que a sociedade chinesa tem
enfrentado, a partir do ponto de vista de
um escritor que nasceu, Cresceu € vive no
pais.

Fanzine — Para vocé, qual é a
influéncia das obras de Mo Yan, ou da
literatura chinesa, no Brasil?

Amilton - A literatura chinesa

foi “descoberta” recentemente pelos
leitores brasileiros. Mo Yan mesmo, por
enquanto, tem s6 um titulo publicado por
editora brasileira. Sem davida, o interesse
¢ crescente. Ja foram publicados alguns
autores contemporaneos - a maior parte em
tradugdo do inglés -, mas ainda ha muito
a descobrir. Fora da seara contemporanea,
a Editora Unesp tem um projeto muito
interessante que € traduzir os classicos
da literatura chinesa diretamente para
o portugués, e ja acharam tradutores
competentissimos para isso.

Fanzine — A seu ver, o que dificulta a
projecdo da literatura chinesa no Brasil? E
qual sua expectativa?

Amilton - O maior obsticulo, em
minha opinido, era o distanciamento: a
China era uma entidade do outro lado do
planeta, muito distante de nossa realidade.
O interesse se concentrava nas areas
tradicionais: artes marciais, acupuntura, feng
shui, / Ching, Laozi, etc. Agora isso mudou.
A presenca chinesa cresceu, e também a
curiosidade pelo pais de hoje. Cada vez
mais brasileiros estudam mandarim. Ja
temos alguns tradutores. Mas sempre vamos
precisar de mais: mais estudiosos, mais
tradutores, para podermos nos conhecer
melhor.

Fanzine — Além de obras de Mo Yan,
traduziu ainda algumas obras de outros
autores chineses?

Amilton - Por enquanto ainda ndo
traduzi obras de outros autores, mas espero
poder fazer isso num futuro préximo.
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Ela retorna a China para “ "
ser uma ‘“‘camponesa’’

Pagina em portugués do portal china.com, lugar certo

Cai Yue

A provincia de Guangdong, no Sul da China, ¢
conhecida por sua culinaria diversificada e comer ¢
algo sagrado para os residentes locais. A carne de aves
como frango e pato ¢ um ingrediente muito usado
nos pratos locais. No Mercado de Jilian, da cidade
de Zhuhai, h4a uma tenda que vende carnes de aves e
sempre esté repleta de clientes. A dona da loja chama-
-se Tong Qian.

Diante de Tong Qian, uma mulher moderna, ¢
dificil imaginar que ela se dedique a avicultura e a
agricultura. Filha inica e executiva de uma companhia
transnacional no Canada, ela decidiu retornar
definitivamente para a China para cuidar dos pais
ja de idade avangada. Enquanto trabalhava em uma
empresa estrangeira em Beijing, Tong Qian procurava
sempre sua oportunidade de empreendedorismo.
Observou que os chineses ddo cada vez mais
aten¢do a seguranca alimentar e decidiu se dedicar a
exploracdo de produtos agricolas organicos.

Como filha unica, Tong Qian vivia sempre
sob os cuidados minuciosos dos pais e desta vez,
como empreendedora, tinha de enfrentar sozinha as
dificuldades. O gerente de vendas da companhia, Li
Yu, especialista agricola, recordou que no primeiro
encontro com Tong Qian, ele duvidou da capacidade
dessa jovem para montar e administrar uma empresa
de desenvolvimento agricola, e pensava se ela
aguentaria os trabalhos arduos no campo. Porém,
depois de trabalhar um tempo com ela, ele mudou
de ideia. “No inicio, ndo acreditava que ela podia
trabalhar com agricultura. Quando abrimos a primeira
loja, o governo local queria que esta fosse uma loja-
-piloto. A véspera da inauguragdo da loja, trabalhamos
até altas horas da noite, mas no dia seguinte, ela
voltou ao trabalho bem cedo. Com dedicagdo, tem se
tornado uma profissional qualificada”, disse Li Yu.

Apesar de ndo ter experiéncia, Tong considerou
que a gestdo empresarial de diversos setores tem
seus pontos comuns € queria introduzir os conceitos

avancados sobre as operagdes comerciais e a gestio,
que adquirira no Canada, para a sua empresa ¢ adotar
um novo modelo de desenvolvimento da agricultura
orgénica, diferente do modelo tradicional. Ela disse:
“A agricultura orgénica ¢ um setor emergente. Ha
muitos pontos comuns entre diversos setores. Com o
estudo, sei de perto toda a organizagdo do comércio
agricola”.

Para Tong, a qualidade e a seguranga dos produtos
sdo os fatores mais importantes para a companbhia.
Para a criagdo de galinhas, Tong escolheu uma area ao
lado de um reservatodrio, um local tranquilo, longe da
poluigdo e com alimentag@o natural. Assim, os seus
produtos cairam nas gragas dos consumidores locais.

Agora, Tong ja tem seis lojas na cidade de
Zhuhai, que vendem diariamente mais de mil
galinhas. Para ampliar o mercado, ela empenha-se
no desenvolvimento do modelo de operagdes on-line
to off-line e na abertura de lojas virtuais na internet.
Ela disse que a persisténcia ird garantir um melhor
desenvolvimento no futuro. Além disso, a empresa
estd ainda explorando um meio simplificado para
facilitar o pagamento on-line.
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Shi Liang

Wuzhen localiza-se na cidade
de Tongxiang da provincia de
Zhejiang, Leste da China, sendo
uma das seis vilas antigas mais
famosas ao sul do rio Yangtzé. Ela
tem a grande reputagdo por causa
de caminhos aquaticos, pontes de
pedra tradicionais e esculturas de
madeira. Em 2014, Wuzhen foi

Wuzhen, vila aquatica milenar

Tecido indigo

definida como sede permanente da
Conferéncia Mundial de Internet.
Construida a beira das aguas ha
1 300 anos, Wuzhen esta fatalmente
vinculada com a agua. O Grande
Canal Beijing-Hangzhou atravessa a
vila que ¢ dividida em quatro zonas,
a saber, Dongzha, Xizha, Nanzha
e Beizha. Paredes brancas, telhas

pretas, vias navegaveis e pontes
de pedra... tudo se harmoniza para
uma paisagem aquatica tipica
do Leste da China. As casas que
lotam as margens da dgua ddo um
charme tnico ao lugar. Algumas
delas até avangam sobre as dguas,
sustentadas por pilares de madeira
ou pedra.

Cercada por uma extensa
rede de vias navegaveis,
Wuzhen era um centro de
transporte fluvial ligando
as cidades vizinhas. Todas
as manhds, as pessoas que
viviam nas aldeias proximas
vinham a Wuzhen remando
seus barcos para tomar uma
xicara de cha ou vender os

Mercado aquatico em Xizhai

seus produtos horticolas. Aos
poucos, desenvolveu-se em
Xizha um mercado aquatico
prospero.

Os habitantes ribeirinhos
apenas precisam gritar de suas
janelas pelos vendedores para
que estes se aproximem com
seus barcos trazendo frutas e
legumes frescos.

Rua de pedra

Uma viela
revestida de
ladrilhos de pedra
em Wuzhen.

kil

Wuzhen ¢ uma origem mundialmente famosa
do tecido indigo (denim) que faz parte da cultura
popular chinesa por mais de um milénio. Suas
cores preta ¢ branca se destacam a representacao
inconfundivel da arte popular. Quase todas as
familias da regifo usam esse tecido para roupas,
cortinas, lencos, aventais, embalagens, colchas ¢
toalhas de mesa.

O processamento do tecido indigo mantém-
-se inalterado ao longo das geragdes. Design,
escultura, aplicacdo de pigmento, impressao,
tingidura e secagem sao todos feitos naturalmente,
sem adicionais quimicos industriais, o que
aumenta a popularidade do tecido indigo.
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A China ¢ um pais de vasto territdrio, em que existem
grandes diferencas de clima, produtos, usos e costumes em
distintas regides. Em relacdo a comida, também tém sido
criados sabores distintos. De um modo geral, a populagdo do
Norte come mais massa de trigo, enquanto a do Sul prefere o
arroz, e, quanto aos sabores, circula entre a populacdo um dito

Li Jing

Xian, Delicioso

A culindria chinesa estimula
fortemente o paladar como ocorre
com a comida salpimenta da provincia
de Sichuan, e também agrada
intangivelmente o palato com o xian,
cuja traducdo literal é “delicioso”.
Preservando o sabor original dos
ingredientes, vocé tem o xian, sabor
delicioso. Na China, o xian esta incluido
nos cinco sabores, mas vai além deles.

Na lingua chinesa, xian significava
inicialmente o sabor do peixe fresco
antes de cozimento. Mas para os
contemporaneos que comem alimentos
cozidos, manter o xian dos ingredientes
¢ um sinal de inteligéncia. Pessoas das
provincias de Guangdong e Jiangsu
sdo consideradas como mestres que
dominam a técnica.

Qingzhengyu, peixe cozido a vapor,
¢ um prato tradicional cantonés. O
peixe fresco e inteiro é selecionado
e cozido no vapor em fogo alto. A

alta temperatura evita a perda da
umidade do peixe e mantém o seu
sabor fresco no interior, deixando um
gosto maravilhoso da natureza para
os clientes no restaurante. O nivel de
frescor e o controle preciso do tempo de
cozimento, de acordo com o tamanho
do peixe, sdo essenciais.

O xian esta na substancia chamada
de “acido glutamico”, que existe em
abundéncia na alga roxa. Os chineses
inteligentes promovem a secagem da
alga roxa para preservacdo. Segundo
dados, o teor da proteina vegetal na alga
roxa seca ¢ superior a 25%. Portanto,
uma simples sopa de algas roxas pode
ter um sabor delicioso. Embora nos
dias de hoje tenhamos o glutamato
para tornar a comida mais deliciosa, as
pessoas das areas costeiras preferem
o xian trazido por ingredientes mais
naturais.

A harmonia é o objetivo do povo
chinés, o que se reflete em seu modo
de vida, sua experiéncia espiritual,
sua comunicag¢do até mesmo na
administracdo diplomatica e politica
do Estado. O xian ¢ a harmonia dos
sabores. A preferéncia dos chineses
pelo xian demonstra a atitude da nagdo
perante os cinco sabores e representa
o estado ideal que todos desejamos.

popular que diz: “Doce para Sul, salgado para Norte, 4cido
para Leste e picante para Oeste.” Os sabores distintos obtém-se
dos diversos ingredientes e também se baseiam na sabedoria de
vida dos chineses, isto ¢, “os que moram perto das montanhas
vivem do que lhes oferecem as montanhas; os que moram perto
dos rios vivem do que lhes fornecem os rios”.
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é*ﬁm'ﬂ, Bolinholde carnelcomiarroziglutineso

Ingredientes

200 gramas de carne de porco moida
150 gramas de arroz glutinoso

5 cogumelos

Um pedago de cenoura

1 clara de ovo

Um pedago de alho-pord

Um pedago de gengibre

1 colher de sopa de destilado de arroz
1 colher de sopa de 6leo de gergelim
1 colher de sopa de molho de soja

1 colher de sopa de maizena

Sal a gosto

Modo de Preparo

1. Mergulhe o arroz glutinoso em agua fria por 12 horas. Pode-se
colocar o arroz de molho na noite anterior ao preparo. Despeje a agua
fora e reserve o arroz glutinoso para usar depois.

2. Lave e pique bem o cogumelo, o alho-pord e o gengibre. Em uma
tigela, misture esses ingredientes com carne moida, destilado de arroz,
oleo de gergelim, molho de soja, clara de ovo, maizena e um pouco de
sal. Use colher ou pauzinhos para misturar bem os ingredientes. Deixe
descansando por 15 minutos que ¢ para adquirir consisténcia ¢ pegar bem
0 tempero.

3. Lave, descasque ¢ pique bem a cenoura. Os pedacos devem ser
bem pequenos. Pode ser ralada também, se preferir. Em uma tigela,
misture a cenoura € o arroz glutinoso.

4. Agora, faga o bolinho de carne. Lave bem as maos ¢ faga um
bolinho com a massa de carne que ja preparou. Passe o bolinho na
mistura de cenoura ¢ arroz glutinoso e depois coloque em uma tigela
grande ou forma. Mas néo esqueca de untar o prato antes, que é para o
bolinho nio grudar no fundo.

5. Coloque o prato em banho-maria e deixe cozinhando em fogo alto
por dez minutos. Tire do fogo e sirva com um pouco de molho de soja.
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Liang Ce

Wang Zhaojun vai ao norte
longinquo

No periodo de Hanxuandi (91 a.
C. - 49a C), imperador da dinastia Han,
os hunos, povo némada ao norte do
Império, encontravam-se separados ¢
governados por cinco reis, conhecidos
como chanyu. Huhanye, um dos chanyu
na altura, mantinha boas relag¢des
diplomaticas com o Império Han,
rendeu tributos a este e foi recebido
pessoalmente pelo Hanxuandi.

No ano 33 a. C., Huhanye veio
novamente a cidade de Chang’an,
capital do Império Han, pedindo
casamento com uma princesa imperial.
Na altura, Hanxuandi morrera e
o seu sucessor, Hanyuandi, deu
consentimento ao pedido, no intuito de
consolidar os lagos amistosos com 0s
hunos e evitar conflitos com estes na
zona fronteiriga. Hanyuandi acabou por
decidir escolher uma das donzelas para
casar com o chanyu como princesa, €
mandou que a sua mensagem chegasse
a todas as interessadas: “Quem quiser
casar com o chanyu sera tratada como
princesa pelo imperador”. A vida
mondtona na corte fazia as donzelas
se sentirem como fechadas numa
gaiola, e todas esperavam que um dia
pudessem sair. No entanto, ao saber
que era necessario abandonar a vida
confortavel da corte e ir viver no
territorio desértico e remoto dos hunos,
muitas comegaram a hesitar, reticentes
em se candidatar.

Havia, porém, uma donzela que
pensava diferente. Chamava-se Wang
Qiang, também conhecida como Wang
Zhaojun. Era uma mulher linda e
inteligente. Pensando que era pouco
provavel ganhar as boas gragas do
imperador ¢ que o casamento poderia
promover a paz com os hunos,
Wang Zhaojun preferia antes ir viver
fora. Foi entdo falar com o ministro
responsavel, e disse-lhe que queria
casar com 0 chanyu e assumir a missao
de consolidar e reforgar os lacos de
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amizade com os hunos. Feliz com a
tdo esperada voluntaria, o ministro
informou logo o nome da donzela ao
Hanyuandi. O imperador, contente
com o resultado da candidatura, deu
ordem imediata para a preparagdo
do casamento.

Logo que foi escolhida a noiva,
Hanyuandi mandou preparar o dote
¢ arranjou um dia auspicioso para o
chanyu ¢ a donzela se casarem em
Chang’an.

Antes da partida, Wang Zhaojun
foi despedir-se do imperador. Ao
ver a beleza e elegancia da donzela,
Hanyuandi ficou triste por ndo poder
manter Wang Zhaojun ao seu lado.
Voltando para a corte, o imperador
tornou-se até mais indignado, e
perguntou a si proprio porque nio
sabia da existéncia de uma mulher
tdo bonita. Mandou trazer de novo

o retrato de Wang Zhaojun, e
descobriu que a donzela na pintura
ndo chegava nem perto a sua beleza
real. Na verdade, as donzelas de entdo
ndo eram escolhidas diretamente pelo
imperador. Em vez disso, os retratos
destas eram pintados e depois entregues
ao imperador para fazer a escolha. O
pintor Mao Yanshou era corrupto, e
s6 pintava bons retratos quando lhe
ofereciam subornos. Nao conformada
com a pratica, Wang Zhaojun recusou-
-se a subornar o pintor da corte, ¢ este
lhe fez um retrato pouco favoravel.
Irritado com o fato, o imperador
mandou executar o pintor.

Wang Zhaojun, por sua vez, partiu
da capital com um dote extraordinario
e, acompanhada pelos funcionarios dos
han e dos hunos, viajou uma longinqua
distancia para o territorio dos hunos,
ndo obstante o vento gélido que
soprava.

As condi¢des de vida mudaram
radicalmente, ¢ os costumes dos
hunos variavam muito dos que Wang

Zhaojun estivera habituada. No
inicio, a donzela dos han tinha muitas
saudades da sua terra natal, mas o
tempo a fez acostumada a nova vida.
Niao se esquecendo da missdo de
promover a paz entre as duas nagdes,
Wang Zhaojun dedicou-se a difusdo
da cultura e tecnologia avangada dos
han, ensinando o povo nomada a
desenvolver a agricultura e a pecuaria,
a fim de ajudar a populagédo local a
melhorar as condi¢des de vida e livrar-
-se dos maus habitos. Apo6s a sua
morte, os hunos fizeram-lhe um timulo
na montanha Dagqing, e consagraram-na
como divindade.

O casamento de Wang Zhaojun
¢ considerado uma semente para o
convivio amistoso entre os han e
os hunos, a qual vinha enraizando,
brotando ¢ produzindo frutos,
contribuindo para a unido ¢ amizade
entre os han e as diversas nagdes que
viviam ao norte.
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Turismo vermelho na China

Layanna Azevedo

A Republica Popular da China obviamente ja ¢ um dos maiores
destinos turisticos do mundo. Segundo estatisticas oficiais, foram mais
de 65 milhdes de visitantes apenas no primeiro semestre de 2015 —
um aumento de aproximadamente 4,5% em relacdo ao mesmo periodo
de 2014. Muitos destes turistas visitam as grandes cidades chinesas
como Beijing, Shanghai e Guangzhou, por exemplo. No entanto, hd um
roteiro alternativo para os visitantes do pais.

Para aqueles que gostam de passeios culturais e lugares historicos,
gostaria de falar um pouco sobre o chamado “turismo vermelho”: uma
série de locais relacionados com a historia da Revolucdo Chinesa (1949)
e do Partido Comunista da China (PCCh). Como historiadora, acredito
que estudar o passado para compreender o presente ¢ uma tarefa
essencial. A China sé se tornou o que ¢ hoje devido ao seu passado,
sobretudo apos a Revolugao de 1949. E relembrar o arduo caminho
percorrido pelo PCCh até a revolugdo é condigdo sine qua non para que
0 pais mantenha seu ethos nacional.

Para os viajantes interessados, alguns dos principais locais do
“turismo vermelho” na China: a cidade de Shaoshan, na provincia de
Hunan, terra natal de Mao Zedong; Jinggangshan, na provincia de
Jiangxi, onde foi estabelecida a primeira base rural pelo PCCh em 1927,
Yan’an, na provincia de Shaanxi, onde os comunistas chegaram apos
a Grande Marcha e se reorganizaram entre 1936 e 1948; Xibaipo, na
provincia de Hebei, onde o PCCh se organizou para tomar Beijing e
elaborou as principais instituigdes da Republica Popular da China em
1949.

Em 2014 tive a oportunidade de visitar a ultima cidade mencionada,
Xibaipo. Além da cidade contar com um belo museu, ainda € possivel
visitar os locais onde viviam os lideres revolucionarios, como Mao
Zedong e Deng Xiaoping, a sala da segunda sessdo plenaria do sétimo
Comité Central do PCCh e a sala onde o Comité Central do PCCh
recebeu os representantes do comité central soviético e a delegacao
de negociagdo de paz do Kuomintang. Xibaipo foi o quartel-general
do Exército Popular de Libertagdo e do PCCh entre maio de 1948 e
margo de 1949. Foi uma experiéncia muito enriquecedora para mim.
Ha ainda outras cidades relevantes para “turismo vermelho” além das
supracitadas, como Gutian, Zunyi, Guang'an, entre outras.

Mas se vocé vier a China e ndo puder visitar nenhuma dessas
cidades - ou se seu roteiro s6 inclui mesmo as megaldpoles Beijing e
Shanghai — ndo tem problema. Mesmo em Shanghai e Beijing vocé
ainda pode visitar lugares relevantes do “turismo vermelho”. Em
Shanghai vocé pode visitar o local onde ocorreu o Primeiro Congresso
do PCCh, por exemplo. E em Beijing vocé pode visitar o Mausoleu de
Mao Zedong, situado proximo a Cidade Proibida.

Ou pelo menos va ao museu de cera Madame Tussauds de Beijing
para ver as estatuas de Karl Marx e Mao Zedong. Embora ndo seja
“turismo vermelho”, pelo menos vocé sai bem nas fotos com o pai da
teoria socialista e com o grande lider chinés!

Xiao Xian Rou

Li Jing

“Xiao xian rou” ¢ uma
expressdo que surgiu nas redes
sociais nos ultimos anos. Xiao
significa “pequeno” e “jovem”; xian
significa “puro”, “ingénuo” e com
pouca experiéncia na vida afetiva
e poucos rumores negativos;
rou significa “carne” ou “musculo
atlético”, que d4 uma sensacao saudavel.

Geralmente, “xiao xian rou” é usada
para qualificar os atores jovens de aparéncia
elegante com a idade entre 12 e 30 anos.
Tem que possuir as seguintes caracteristicas:
ter boa pele e musculos fortes e gozar da
popularidade e neste aspecto, ndo perdem
aos “titios” que atuam no circulo artistico por
muitos anos.

Hoje em dia, os “xiao xian rou” aparecem
com frequéncia em telenovelas e filmes
apesar de nao serem atores profissionais na
sua maioria. Para manter a fama e o prestigio,
eles investem na formacdo e na propria
perfeicdo evitando o fendmeno de celebridade
instantanea.
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Programas didrios para os paises luséfonos (vigente a partir do dia 2 de fevereiro de 2015)

Segunda-feira Terga-feira Quarta-feira Quinta-feira Sexta-feira Sabado Domingo
Noticiario Noticiario Noticiario Noticiario Noticiario Noticiario Noticiario
China em Foco | China em Foco | China em Foco [ China em Foco | China em Foco Oriente-se Rota da Seda
Acordes do Acordes do Acordes do Acordes do Acordes do Acordes do Acordes do
Oriente Oriente Oriente Oriente Oriente Oriente Oriente

Panorama Nos Ares da - Encontro Além do :
Economico Cultura Salade Visitas | .1 Quvintes Horizonte Gastronomia

Acordes do Acordes do Acordes do Acordes do Acordes do
Oriente Oriente Oriente Oriente Oriente
Chinés Dia a Dia | Chinés Dia a Dia
Chinés Dia a Dia | Chinés Dia a Dia | Chinés Dia aDia | Chinés Dia a Dia | Chinés Dia a Dia
Acordes do Acordes do Acordes do Acordes do Acordes do Acordes do Acordes do
Oriente Oriente Oriente Oriente Oriente Oriente Oriente

Hordrios e frequéncias (vigente a partir do dia 30 de outubro de 2015)

Diregao Horarios (UTC) Frequéncias (kHz)
Para Europa 19:00-20:00 7335/ 9730
urop 22:00-23:00 6175/7260
) 19:00-20:00 5985/7365/7405/9535
Para Africa
19:30-20:00 11640/13630
22:00-23:00 9410/9685
Para América do Sul 23:00-00:00 6100/13650
00:00-01:00 6100/9435

Programa FM 91,4 em Lisboa (vigente a partir de 1° de fevereiro de 2015)

Horrlo 12:00 13:00 19:00 20:00 21:00 22:00
(Lisboa)
22 feira Ritmos da China Gastronomia * Zona Indie*
32 feira Ritmos da China .
. . . .. Som da
42 feira Ritmos da China | Sala de Visitas .
Semana*
52 feira Ritmos da China Rota da Seda Zona Indie*
S P
6 feira Ritmos da China . om da
* Semana*
Horario 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 20:00
Sala de Ritmos da
abad a da Seda
Sabado Rota da Seda Visitas China
Ritmos da
D i aQ 1¢
omingo Gastronomia China

*  Fornecido pela Radio Macau. fi#[ ]8G4,
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